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Das Projekt Marke Kapfenberg: von Anfang an ein Gemeinschaftsprojekt
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200+ 
Besucher*innen 
(inkl. Workshops)

14.460 
Dialogausstellung 
SM-Reichweite 

14 
Öffnungstage 
Stadtlabor

28.696 
#MeinKapfenberg  
SM-Reichweite

240 
#MeinKapfenberg  
Beiträge

106 
Songs auf  
Spotify
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KAMPAGNEN NARRATIVE
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LOGO ≠ MARKE 



ZIELSETZUNG
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Im Wettbewerb der Städte 
Kapfenberg als starke 
Marke positionieren

•Unternehmen & Start-Ups 

•Arbeitsplätze 

•Talente, Fachkräfte 

•Einwohner*innen 

•Konsumenten & Kaufkraft 

•Gäste, Tourist*innen 

•Investitionen & Förderungen

Attracting 
Tourists

Attracting 
Investment

Attracting 
Consumers

Attracting  
Talents



Strategische Handlungsfelder 
für die Entwicklung und Führung der Stadtmarke Kapfenberg

MARKENFAMILIE   DESIGNSTORY

MARKENBOTSCHAFTER*INNEN

PROGRAMMIERUNG 
ERLEBNISSE

MARKETING 
KOMMUNIKATION

MARKENFÜHRUNG

GESTALTUNG 
AMBIENTE



The Art of Urban Story Design

MARKENKERN
DIE STORY KAPFENBERG NEU ERZÄHLEN
• Markenvision
• Markenambition
• Markenleitwerte
• Tonalität
• Stärkefelder
• Markenkompass



STARK
WIR SIND



WIR SIND
INNOVATIV



WIR SIND
WILD



WIR SIND
JUNG



WIR SIND
HIP



WIR SIND
BEGEISTERT



WIR SIND
PARTYLÖWIN



WIR SIND
FRÜHAUFSTEHER



WIR SIND
SOZIAL



WIR SIND
SOZIAL

WIR SIND
WISSBEGIERIG



WIR SIND
FORTSCHRITTLICH



WIR SIND
OBEN



WIR SIND
LAUT



WIR SIND
SPORTLICH
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Die Marke Kapfenberg wird zum 
imagewirksamen Symbol für die 
zukunftsorientierte Veränderung der 
ganzen Stadt. 
 
„New Vibes“– für den angesagtesten  
Place to be in der Obersteiermark!

Markenvision
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UNSERE MARKE  
IST AMBITION

WIR SIND
DETAILVERLIEBT
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Kapfenberg ist Bildungsstadt 
und der Bildungscampus für 
Technologie und Pflege.

Kapfenberg ist das wirtschaft- 
liche Herz der Obersteiermark – 
immer am Puls der Zeit.

Kapfenberg ist die Naturarena 
zwischen Fluss- und Bergwelten, 
Mürztal und Hochschwab mit 
großem Outdoorsport- und 
Erholungsangebot.

Kapfenberg ist die 
angesagte Eventstadt 
in der Obersteiermark.

Kapfenberg ist Nachwuchs-
leistungssportzentrum von 
überregionaler Bedeutung.

Kapfenberg ist 
DIE Familienstadt 
in der Obersteiermark.

Markenkompass: Orientierung für die Markenführung

Place-to-be in der Obersteiermark
stolz

weltoffensozial  
gerecht

gemein- 
schaftlich

fortschrittlich

authentisch
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BILDMARKE

Kapfenberg ist weltoffen, 
sozial gerecht und gemeinschaftlich – 

eine Stadt mit Herz!  



BILDMARKE
DAS KAPFENBERG-HERZ

Kapfenberg ist weltoffen, 
sozial gerecht und gemeinschaftlich –  

eine Stadt mit Herz!



LOGO
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THE NEW VIBE

Das neue Gestaltungselement zeigt Kapfenberg 
in eine spielerisch leichten Emotion. Die Vibes 
schwingen energiegeladen durch die Stadt.  



message© 2024





message© 2024

DESIGN KONZEPT I.

100 Jahre Kapfenberg 
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LOGO
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TO M O R R O W  
FEST IVAL
07. 06. – 09 . 06.

 
 

JAHRE

07. 06. – 09 . 06.

TOMORROWTOMORROW  
FESTIVAL

JAHR
E

Sponsoren + TicketinfosSponsoren + Ticketinfos Sponsoren + Ticketinfos
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UPCOMING MESSAGE.TALKS
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