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New Vibes fiir Kapfenberg
Die neue Stadtmarke: Vision,
Ambition, Transformation

IM GESPRACH:
Mag. Thomas Schaffer-Leitner, MA
Leiter Buro Blrgermeister und

Standortmanagement
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PROJEKTPLAN

Das Projekt Marke Kapfenberg: von Anfang an ein Gemeinschaftsprojekt

ERHEBUNGSPHASE DESIGNPHASE 1 DIALOGPHASE DESIGNPHASE 2 UMSETZUNG
Die,,DNA® Erste Ansatze fiir Die Rohkonzepte Markenpositionierung, Die neue Marke
die Starken der Stadt Marke, Design, Story  offentlich diskutieren Markenfamilie, Design wird sichtbar
Ausarbeitungs-
- Workshops
steceta Fachebene

#MeinKapfenberg  stetex

Urban Design Lab
1 ] |

City-Walks,

Recherche, Analyse Rohkonzept Konkrete Umsetzungen

Ausarbeitung

Dialogausstellung Detailkonzept
.0 0

B4
92929

A

Designentscheidung

Arbeitsgruppe
Fachworkshop Positionierungs-Workshop Eroffnung Dialogausstellung Auswertungsworkshop Stadtgesprach Offentliche Priasentation
Arbeitsgruppe (Stakeholder Stadtgesprach) (Stakeholder Stadtgesprach) Arbeitsgruppe Feedbacks

Stakeholder Abnahme

Begleitende Kommunikation: Landingpage, Social Media, Medienarbeit, Informationsarbeit, Einladungen, Plakate, etc.

42022 12023 2 2023 3-Q4 2023 Q2 2024
2 Q Q -Q Die neue Stadtmarke

Kapfenberg wird erlebbar

Arbeitsgruppe B Stakeholder B Offentlichkeit B Stadtmarkenagentur
Stadtverwaltung auf Einladung Biirgerinnen message Marketing & Communications
Agentur message breite Bewerbung
©2024 @1message
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ZIELSETZUNG

Im Wettbewerb der Stadte
Kapfenberg als starke Attracting
Marke positionieren

Consumers

® Unternehmen & Start-Ups , ,
Attracting Attracting

O Arbeitspl'aitze Investment Tourists

® Talente, Fachkrafte

® Einwohner*innen

® Konsumenten & Kaufkraft Attracting

.. O Talents

® Gaste, Tourist™innen

® Investitionen & Forderungen

© 2024 @mMessage



Strategische Handlungsfelder

fur die Entwicklung und Fuhrung der Stadtmarke Kapfenberg

MARKENFUHRUNG

PROGRAMMIERUNG MARKETING GESTALTUNG
ERLEBNISSE KOMMUNIKATION AMBIENTE

® message



¥ | KAPFENBERG

MARKENKERN __
DIE STORY KAPFENBERG NEU ERZAHLEN

® Markenvision

e Markenam bition
® Markenleitwerte
® Tonalitat

o Starkefelder

e Markenkompass

The Art of Urban Story Design . message
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STARK
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Markenvision

Die Marke Kapfenberg wird zum
B KA P F E N B E R G imagewirksamen Symbol fir die
zukunftsorientierte Veranderung der

ganzen Stadt.

,New Vibes“— fur den angesagtesten
Place to be in der Obersteiermark!

© 2024 @mMessage
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UNSERE MARKE
IST AMBITION
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Markenkompass: Orientierung fur

Kapfenberg ist
DIE Familienstadt

in der Obersteiermark.

Kapfenberg ist Nachwuchs-
leistungssportzentrum von
Uberregionaler Bedeutung.

Kapfenberg ist die
angesagte Eventstadt
in der Obersteiermark.

Talente

7 %,
sozial weltoffen \
gerecht
- e
' @ ¥ | KAPFENBERG ‘* 5
T | |
g Place-to-be in der Obersteiermark :§
e stolz G]
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O O fortschrlttllch* bc
@ ///,
A ~ gemein-
e
/"% /)1:9 » schaftllc‘:‘h authentisch ?/93?/
Sy , - MaRKeNLETTY
\t?/{ ¢ 0“ /
o, W PANS
~ _‘ St"\““ -
Gaste, Tour oEN
 ZIELGRUP

die Markenfuhrung

Kapfenberg ist Bildungsstadt
und der Bildungscampus fur
Technologie und Pflege.

Kapfenberg ist das wirtschaft-
liche Herz der Obersteiermark —
immer am Puls der Zeit.

Kapfenberg ist die Naturarena
zwischen Fluss- und Bergwelten,
Muarztal und Hochschwab mit
groBem Outdoorsport- und
Erholungsangebot.

©2024 @Mmessage
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BILDMARKE
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Kapfenberg ist weltoffen,
sozial gerecht und gemeinschaftlich —
eine Stadt mit Herz!
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THE NEW VIBE

Das neue Gestaltungselement zeigt Kapfenberg
In eine spielerisch leichten Emotion. Die Vibes
schwingen energiegeladen durch die Stadt.

©2024 @Imessage
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WIRD LEBHAFTER.
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| KAPFENBERG | | - 07.-09. 06.

GREEN

Graffiti
Extremsponrts
Workshops
Installationen

TECH ™=

Bands & DJ Sets
Kunstfilme

2| KAPFENBERG Sponsoren + Ticketinfos 2| KAPFENBERG Sponsoren + Ticketinfos B| KAPFENBERG Sponsoren + Ticketinfos

Talks & Podcasts
StrafBenkinstier

KAPFENBERG

TOMORROW
FESTIVAL-»

07.06.-09.06.

TOMORROW
FESTIVAL

07.06.-09.06.
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UPCOMING MESSAGE.TALKS

PLACE <Nordic

13. Juni 2024, 09:00-10:00 Uhr
PLACExNordic 2024 - The Place

Attractiveness Conference

Wir geben Insights in die
PLACExNordic 2024 — ehemals Nordic
Place Branding Conference — und
servieren Thnen die neuesten Trend in
Sachen Stadtmarketing und Place-
Branding sowie Talent-Retention zum
Frihstiick.

Mehr dazu ...

Jetzt anmelden

29. August 2024, 09:00-10:00 Uhr
Digital City — Stadtportale neu
gedacht

Wir sprechen mit Thomas Schwaiger,
Leiter des IT und Informationsservice
der Stadt Steyr, liber den Relaunch des
neuen Stadtportals, tiber die
Etablierung eines Contentrooms und
geben praktische Tipps, wie Sie Ihren
Webauftritt verbessern.

Mehr dazu ...

Jetzt anmelden

—
o

19. September 2024, 09:00-10:00 Uhr
Integrierte Stadtkommunikation -

Mit Leitthemen das Image Ihrer
Stadt starken

Wir sprechen mit der
Kommunikationschefin Petra Fleck
uber die Herausforderungen und
Vorteile einer integrierten
Kommunikation fiir die Stadt Weiz, die
Fachabteilungen und Subunternehmen
einschliefit.

Mehr dazu ...

Jetzt anmelden
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